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TPI とは？ 

「消費者物価指数」（CPI:Consumer Price Index）は、経済動向を指し⽰す経済の体温計と呼ばれるものです。⼀⽅、
TPI は⽇本全国の T ポイント提携先を通じて⽇々蓄積される購買価格データをもとに集計した指数です。具体的には、⽇本
全国で 5,519 万⼈（2015 年 9 ⽉末現在の名寄せ後の利⽤会員数）が利⽤し、⽇本全体の消費額の約 2％にあたる関与売上 5
兆円超の T カードの購買データから得られる購買⾦額を、集約・集計・分析することで導き出された物価指数です。 
 

TPI について 

現時点で TPI が使⽤しているデータは、T ポイント提携先の「スーパーマーケット」「ドラックストア」「コンビニエンスストア」「外⾷チ
ェーン」で T カードが関与した購買⾦額を収集しています。 店舗エリアは、スーパーマーケットでは⾸都圏・九州、ドラックストア
では関東・関⻄・九州が中⼼、また「コンビニエンスストア」「外⾷チェーン」では全国となります。現時点の TPI の対象としている
商品数（SKU 数）は、約 11 万点、品⽬は 580 品⽬のうち 191 品⽬を活⽤し、総務省 CPI を 100%とした時のカバレッ
ジは 23.4%になります。TPI の計算には、消費税を除いた⾦額（税抜）を使⽤しています。また、特売商品は特別な考慮
をしていませんが、前年と今年の両期に販売履歴が存在する商品は全て TPI の集計に活⽤しています。なお TPI の対象とし
ている会員の数および取引⾦額・利⽤件数は未公表ですのでご了承ください。 
 

TPI の特徴 

TPI の特徴は、「1. 性別・年代別の物価指数」を⾒ることができることと、「2. 売値ではなく買値での物価指数」であることで
す。TPI の計算⽅法には、東⼤⽇次物価指数と同様のトルンクビスト⽅式を採⽤しています。この計算⽅式は、購買量の多
い商品によりウエイトをかける⽅式で、物価指数を作成する⼿法の中では最も優れているとのコンセンサスが研究者の間ではあ
ると認識しています。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

堀井 克倫  
CCC マーケティング株式会社 企画本部 企画部 
データベースマーケティング研究所 
 
かねてより社会的な取り組みを実施されていた「東⼤物価
指数」の国内外からの関⼼の⾼さに興味をもっており、
2014 年 5 ⽉より、「東⼤物価指数」を⼿掛ける東京⼤
学⼤学院 経済学研究科の渡辺努教授と、共同活動に
ついて話を進めさせていただいておりました。 
そこで、2014 年 11 ⽉に東⼤の渡辺努研究室との共同
プロジェクトを発⾜させ、社内の有志メンバーと、東⼤から
渡辺教授と特任研究員の渡辺広太先⽣をコアメンバーと
して活動をスタートいたしました。 CCCマーケティングでは、
現在、東⼤からの物価指数の計算⼿法のノウハウ提供を
もとに、関連データの集約・集計・分析、プログラム開発・
運⽤を⾏っています。 
TPI は、消費者による膨⼤な購買の価格情報を元に物
価を指数化していることに加えて、T 会員の性別や年齢と
いった消費者情報を細分化したことで、若年やシニアの物
価、男性や⼥性の物価、などが⾒えることが⼤きな特徴と
なっており、社会への新たな価値提供につながればと考え
ています。 

渡辺 努 
東京⼤学⼤学院 経済学研究科 
教授 
 
消費者物価の微細な動きを精度⾼く、しかもタイムリーに
検出することが政策を運営するうえで重要との認識が広ま
っており、そのための試みが始まっています。私たちが2013
年に始めた「東⼤⽇次物価指数」もそのひとつです。⽶国
では MIT の研究者や Google の研究チームが⽇次で物
価を配信しています。 
TPI の第 1 の特徴は、商品の「値札」情報ではなく「購買
履歴」情報を⽤いていることです。政府の物価指数は調
査員が集めた値札情報に基づくものですが、値札情報に
は売れていない商品の価格も混じるという難点がありま
す。TPI は、レシートデータを⽤いることで、売れ筋商品の
価格を的確に捉えることができます。 
第 2 に、TPI は「売る価格」ではなく「買う価格」を計測し
ています。消費者物価は、その名が⽰すとおり、「消費者」
が購⼊する価格を表現する指数であるべきです。TPI は、
T 会員が店頭で T カードを提⽰したことが起点となって⽣
成されたデータをもとにしており、消費者からの情報で消費
者の物価指数を作るという原点に⽴ち返るものです。 



[TPI を経済指標の⼀つとしてご利⽤いただいているユーザーコメント] 
 
■第⼀⽣命経済研究所 藤代宏⼀⽒ 
TPI は物価をリアルタイムで把握するのに重宝します。それは⽇銀の⾦融政策を予想するのにも役⽴つので、最終的には為替
や株式といった⾦融市場の動きを読む⼀助となります。また、性別、業態別の物価動向は、家計の消費⾏動や企業の価格
戦略を分析する新たなツールとして、その重要性が⾼まっていくと予想されます。 
 
 
[T ポイント提携先⼀覧] 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 【免責事項】 

※この結果はβ版であり、今後予告なしに変更される可能性があります。 

※何らかの投資や経済取引などに利⽤されることを⽬的として作成されたものではなく、商業的有⽤性および特定の⽬的での有⽤性を含み、いかな

る明⽰的または黙⽰的にも保証するものではありません。 

※本指数の性質につき⼗分にご理解いただき、ご⾃⾝の責任により、本指数をご使⽤ください。 

※本指数に依拠して⾏った投資や取引などの結果ないしそれらにともなう損害についてはいっさいの責任を負いません。 

※本指数を利⽤することから⽣じるいかなる債務（直接的、間接的を問わず）を負うものではありません。 

※本指数に関して、その正確性、完全性、精度、信頼性などについていかなる表明および保証をするものではありません。 

※本内容を許可なく無断転載することは固くお断りします。

CCC マーケティング株式会社
TPI に関するお問い合わせ：tpi-pj@ccc.co.jp 

報道関係者からのお問い合わせ：03-6800-4464 


